


studiaRe a unimoL
l’università del molise offre agli studenti un ambiente sicuro e 
accogliente, un ottimo rapporto con i docenti e numerosi servizi 
per il diritto allo studio e il tempo libero. 
Principali servizi: orientamento e tutorato, Biblioteche, aule 
multimediali, centro servizi per studenti disabili e studenti 
con dsa, Borse di studio, mobilità internazionale (erasmus), 
stage e placement, alloggi studenti, centro sportivo (cus), e-
mail personale, counseling psicologico, mensa e bar, laboratori 
culturali e musicali.

dove?
la sede, in un contesto urbano vivace e accogliente, è situata  
in ottima posizione sul lungomare di termoli, a pochi metri 
dalla stazione ferroviaria e dal terminal bus. il polo turistico 
dell’università del molise. offre aule attrezzate per le lezioni, le 
segreterie per studenti, laboratori di didattica e di ricerca, aula 
informatica, biblioteca specializzata, sala lettura, postazioni 
mutimediali e rete wireless.

PeRChé?
il turismo è un settore significativo dell’economia italianae delle 
singole regioni. esso ha bisogno di professionalità crescenti 
nell’ambito della conoscenza, tutela e valorizzazione del 
patrimonio culturale e ambientale, con particolare attenzione 
per la creazione di impresa, la promozione e la gestione delle 
strutture turistiche. Questo corso garantisce agli studenti:
massima attenzione al percorso formativo attraverso un rapporto 
diretto con i docenti e servizi personalizzati di orientamento e 
tutorato;
- un approccio multidisciplinare, essenziale per l’integrazione 

dei saperi e la flessibilità richieste nel mondo del lavoro
- certificazione dell’organizzazione mondiale del turismo 

attraverso il marchio tedQual (tourism education Quality)
- rapporti con il mondo del lavoro tramite stage, tirocini, 

convenzioni e servizi di placement
- Possibilità di completare gli studi in sede con la laurea 

magistrale in turismo e Beni culturali (lm-49).

PeR Cosa?
il corso forma esperti nel settore del turismo incoming, in 
ambito territoriale e imprenditoriale, rivolgendosi al mercato 
del lavoro sia pubblico che privato. a partire da un’ampia 
preparazione culturale ed economica  di base, gli studenti 
sono avviati all’analisi territoriale, alla creazione d’impresa 
e all’organizzazione dei sistemi turistici, con particolare 
attenzione per le risorse culturali e ambientali.
le competenze acquisite mirano all’inserimento in ambito 
lavorativo come operatore turistico qualificato; gestore di servizi 
turistici culturali e ambientali; comunicatore di luoghi, territori e 
culture per l’editoria turistica e il social web; manager di eventi 
turistici; esperto della gestione e comunicazione di imprese 
turistiche, della progettazione di itinerari, della promozione 
turistica territoriale. consentono di operare presso imprese 
private, organizzazioni ed enti di destination management e 
marketing territoriale, pubblica amministrazione centrale e 
periferica.

 

Piano di studio
insegnamenti cfu

i anno
economia politica 6
geografia 9
economia aziendale e management del turismo 9
sociologia del territorio 6
statistica per il turismo 6
information technology per i sistemi turistici 6
archeologia del mondo antico 6
inglese 12
totale crediti i anno 60
 

ii anno
organizzazione e marketing delle aziende turistiche 9
aree protette e biodiversità 6
Lingua straniera a scelta tra: 9
 tedesco 
 francese  
 spagnolo 
storia moderna 9
diritto privato e principi costituzionali 6
cartografia e gis 9
economia dell’ambiente e del turismo 6
museologia 6
totale crediti ii anno 60
 

iii anno
Progettazione territoriale del turismo 9
storia del turismo 6
storia della città e del paesaggio 9
tourism management 9
antropologia del turismo   9
a scelta dello studente 12
Prova finale 6
totale crediti iii anno 60
totale crediti 180


