
Si definisce, dal punto 
di vista economico, la 
figura dell’imprenditore 
e si delimita il concetto 
di imprenditorialità 
nell’ambito delle industrie 
creative e culturali. 
il punto di partenza 
è rappresentato dal 
confronto di Schumpeter 
tra imprenditore 
e artista (1911). 
Dopo aver presentato 
e discusso le 
somiglianze tra l’artista 
e l’imprenditore nella 
letteratura esistente, 
viene presentato 
un nuovo modello 
concettuale di 
imprenditoria culturale.
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31 ottobre 2019 i ore 10.00
Aula Adriatico i Dipartimento Bioscienze e territorio
via Duca degli Abruzzi 67 i termoli i cB

nel corSo Dei lavori Sarà offerto un coffee-Break
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