
Si definisce, dal punto 
di vista economico, la 
figura dell’imprenditore 
e si delimita il concetto 
di imprenditorialità 
nell’ambito delle industrie 
creative e culturali. 
Il punto di partenza 
è rappresentato dal 
confronto di Schumpeter 
tra imprenditore 
e artista (1911). 
Dopo aver presentato 
e discusso le 
somiglianze tra l’artista 
e l’imprenditore nella 
letteratura esistente, 
viene presentato 
un nuovo modello 
concettuale di 
imprenditoria culturale.

Saluti istituzionali
Giovanni Musci
Direttore Dipartimento Bioscienze e Territorio

Leandro Ventura
Segretario Regionale per il Molise del 
Ministero per i Beni e le Attività Culturali e per il Turismo

Presentazione 

Andrea Barenghi
Dipartimento Giuridico

Introduce e coordina
 
Luciano De Bonis
DiBT, Presidente CCS Scienze Turistiche e Beni Culturali 

Imprenditorialità culturale:
approcci e nuovi orientamenti
Marilena Vecco
Professore associato - Burgundy School of Business 
Professore afferente - Cattedra Carmelle 
et Rémy Marcoux di Arts Management - HEC Montréal

Intervengono
Giovanni Maddalena
Dipartimento Giuridico

Fiore Fontanarosa
Dipartimento Giuridico, CCS STBC

Giovanni Liberati Buccianti
Università di Siena

Luigi  Mastronardi
Dipartimento di Economia, CCS STBC

Angelo Presenza 
Dipartimento di Economia, CCS STBC

31 ottobre 2019 i ore 10.00
Aula Adriatico i Dipartimento Bioscienze e Territorio
via Duca degli Abruzzi 67 i Termoli i CB

Nel corso dei lavori sarà offerto un coffee-break

Dipartimento Giuridico

Dipartimento di Scienze Umanistiche, 
Sociali e della Formazione
Dipartimento di Bioscienze e Territorio
Dipartimento di Economia


